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Euromaster ha firmato, la settimana scorsa, un contratto per l’adesione al network dei 6
centri ex Vegom acquisiti dalla società CB Pneumatici di Bruno Candela e Corrado
Bolla lo scorso ottobre.

Il fatto che Candela Gomme di Borgo San Dalmazzo, in provincia di Cuneo sia stato uno dei
primi partner di Euromaster, quando il network lanciò dieci anni fa la sua proposta di
franchising in Italia, è, secondo il neo-direttore marketing di Euromaster Italia Maurizio
Bramezza, significativo: “il fatto che un franchisee non solo confermi, ma decida di
continuare a percorrere il cammino di crescita con noi, aumentando il numero di punti
vendita, è certamente sinonimo del fatto che il progetto Euromaster è una vera svolta per il
futuro di tanti gommisti in Italia.”

“E’ un bellissimo passo in avanti per entrambi, – continua il manager – perché, grazie a
questo storico accordo, noi raggiungiamo quota 216 punti vendita in rete e, soprattutto, il
franchisee potrà avvalersi del nostro supporto in termini di know how, metodo, capacità di
marketing locale, customer relationship management e generazione di nuovi lead e clienti.” 
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I principali elementi che Eurmoaster offre ad ogni proprio partner, in sintesi, sono:

– un business developer che lo aiuta a pilotare il centro con appuntamenti mirati e
dedicati;
– un marketing totalmente centrato sull’acquisizione di nuovi clienti e leads, il cui obiettivo
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è di vivacizzare il punto vendita con campagne locali dedicate:
– formazione tecnica, commerciale e manageriale per mettere il franchisee nella
condizione di trasformare il punto vendita in un vero centro servizi per l’automobilista;
– accordi commerciali con flotte e con i partner più autorevoli di ricambi auto;
– visione e ricerca per anticipare il mercato automotive.

“E’ certamente questo l’impulso che ci guida nella strada che abbiamo tracciato e che
stiamo portando avanti con soddisfazione di stakeholders, franchisee e clienti finali”,
conclude Bramezza.
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